: sem Prozess und naturlich nicht zuféallig war der Zusam-
N euer AUftrltt menschluss mit der Ladenmacher AG. Mit zuséatzlichem
Know-how und viel Erfahrung aus der Backerei-Bran-

a Ufg rund StrategiSCher che wurde in den Folgemonaten am neuen Leistungs-

N ° h versprechen - Wir gestalten Rdume einzigartig - ge-
eua Usrlc tung arbeitet. Danach erfolgte die Implementierung der
Erkenntnisse in den neuen Markenauftritt. Ganzheitlich,
inspirierend und zukunftsweisend soll er sein, dabei
durfen die bisherigen Kernwerte ,zuverlassig”, ,prazise”
und ,umsetzungsstark” aber nicht verloren gehen.

Bestehend aus einer Wort- und Bildmarke, symbolisiert
unser Logo die strategische Ausrichtung des Unter-
nehmens. Mit der optischen Hervorhebung des Begriffs
Lconcept” wird unsere kreative und konzeptionelle
Kompetenz ideal hervorgehoben. Das farbige Logo-Ele-
ment symbolisiert zum einen den Raum, in dem wir fur

Der Retail-Dienstleister ) o ) )
Vo 4 bis Z unsere Kund:innen tétig sind, und zum anderen einen

Pfeil, der in die Zukunft weist.

In den nachsten Wochen werden Sie laufend mehr von
unserem Auftritt wahrnehmen. Unsere Briefschaften
und Visitenkarten, die Onlinekanéle, Prasentationen und
Arbeitskleider sind bereits umgestaltet. Bald folgen die
Fahrzeuge und im Sommer wird der neue Firmenhaupt-
sitz in Higendorf in neuem Glanz erscheinen. Uberzeu-
gen Sie sich selbst von unserem neuen Auftritt und den
Der Startschuss fiir den neuen Firmenauftritt wurde Fahigkeiten der Storeconcept AG unter storeconcept.ch
2020 gelegt, als die Geschéftsleitung zusammen mit oder unseren Social-Media Kanélen.

dem neu gegriundeten Verwaltungsrat die Strategie

2027+ entwickelte. Storeconcept soll als ganzheitlicher
Ladenbauer auf dem Schweizer Markt bekannt sein und S O re ! CO n Ce p

m 17. Januar 2022 wurde das neue Corporate
Design der Storeconcept AG verodffentlicht. Ein
Meilenstein nach knapp 2 Jahren Arbeit.

ein breites Leistungsspektrum von der Analyse bis zur
operativen Exzellenz abdecken. Unterstitzend bei die- Inspiring p | aces

©Shutterstock/stockerk

Palmolfreie Flllfette flir Schweizer
Confiserie-Produkte

Die Geschichte der Schweizer Schokoladenindustrie reicht bis in die Anfange
des19. Jahrhunderts zurtick. Heute steht Schweizer Schokolade weltweit fur
Tradition, ausgewahlte Rohstoffe und herausragende Qualitat. Aber auch fur
Innovation: Die Fettexperten von Nutriswiss entwickeln Alternativformulie-
rungen mit angereicherten Fettsauren, die fur optimalen Schmelz und Sen-
sorik bei Kuvertlren, Glasuren und Fullfetten sorgen, ganz ohne Palmal.

Das Geheimnis Schweizer Spitzenschokolade sind feinster Kakao und eine
Fettkomponente, die fur ansprechendes Aussehen und zarten Schmelz
sorgt. Wahrend die Industrie Palmd&l aufgrund seiner technologischen Vo U
Eigenschaften schatzt, winscht sich der Verbraucher, trotz anerkannter Ausgewahlte Fette fur feinste
Zertifizierungen wie RSPO, palmfreie Alternativen. Die Entwicklung und Confiserie-Produkte
Reformulierung von palmfreien Flllfetten steht deshalb bei den Fettexper-

ten von Nutriswiss im Fokus.

Alternativformulierungen nach Mass

Als Ersatz fur Palmal eignet sich als strukturgebende Basis Kakaobutter oder Kokosfett, aber auch das heimische
Rapsol, das komplett gehartet wird ohne Transfette zu bilden. Jedes Schokoladenprodukt hat andere technologische
und organoleptische Anforderungen, daher erarbeitet das Nutriswiss-Team gemeinsam mit dem Kunden die passen-
de Alternativformulierung. Mit viel Erfahrung und modernem Equipment gelingt die einfache Kristallisation fur Full-
fette, die als ebenblrtige Partner der Schweizer Schokolade ein perfektes Schmelzverhalten aufweisen, ohne sie ge-
schmacklich zu Uberdecken. Das Vermeiden von Fettreif ist selbstverstandlich, genauso wie die Verwendung
hochwertiger Rohstoffe. Diese werden beim Schweizer Marktflhrer fUr Bio- und Spezialspeisedle gereinigt, modifiziert
und veredelt. Ein ausgekllgeltes Sourcing und langjahrige Kontakte in der ganzen Welt sind dabei die Grundlage fur
Fettkomponenten in hochster Qualitat.




